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Prvky tradi¢nej fudovej kultury nachadzali uplatnenie
v cestovnom ruchu ako suveniry takmer od pociatkov je-
ho vyvoja. V slovenskom prostredi boli prvymi suvenirmi
uzitkové alebo dekoracné predmety, ktoré turisti kupovali
od ich priamych vyrobcov alebo uZivatefov vo vtedajSich
turistickych lokalitdch, napr. v kupelhych mestach a vo
Vysokych Tatrach (Kovacevicova 1975: 87 — 88; Micicova
2020). Postupnym zvySovanim navstevnosti lokalit nasta-
la a rozSirovala sa aj potreba produkcie suvenirov. Tym,
Ze turisti sa ,nevyznali v Specifike kraja a i8lo im skér
o lacnu atrakciu ako o miestnu typickost” (Kovacevico-
va 1975: 88), sa vo vyrobe suvenirov preslo na masovu
vyrobu z lacnych materialov. Podla Sone Kovacevi¢ovej
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(1975: 89) vznikla u domaceho obyvatelstva pod vply-
vom turizmu dvojkolajnost medzi potrebou ponuknut’ tu-
ristom tu atraktivitu, kvoli ktorej prichadzali, a potrebou zit
v sulade s civilizagnymi zmenami. Tato dvojkolajnost’ sa
podfa nej prejavila v tvorbe novych hodnét, ktoré spaja-
ju nové aj tradi€né prvky, pricom ,napatie medzi tymito
dvoma prvkami bolo ¢asto natolko velké, Ze nevznikala
nova hodnota, ale nepodarok, ktory v novych materialoch
a technikach napodobuje staru formu pre novy ucel“ (Ko-
vaceviCova 1975: 89). S odstupom takmer polstorocia od
prac Sone KovaceviCovej skimame tuto problematiku
v su€asnych podmienkach cestovného ruchu a predaja
suvenirov vo vybranych lokalitadch na Slovensku.'
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Otazku vyuzivania prvkov tradi¢nej ludovej kultiry na
suveniroch sledujeme v kontexte vytvarného folklorizmu
a antropoldgie turizmu. V prvom z pristupov sa — vycha-
dzajuc z vy$Sie uvedenej citacie S. Kovacevicovej (1975)2
— inSpirujeme teoretickym ramcom Ladislava Lenga
o troch stuprioch Stylizacie hudobného folklérneho diela
(Leng 1963), avSak zaujimat’ nas budu Stylizacie prvkov
tradi¢nej ludovej kultury na suveniroch. Pri vysvetlovani
problematiky z pohladu antropoldgie turizmu aplikujeme
tedriu geograficky premiestnenej autenticity (Hashimoto
— Telfer 2007). Jej pomocou chceme odkryt, aké Siroké
je geografické rozpatie prvkov tradicnej fudovej kultury
aplikovanych na suveniroch v skumanych lokalitach. Toto
zistenie nam pomdze identifikovat rozsah a spdsoby vyu-
Zivania prvkov slovenskej tradi¢nej fudovej kultury regio-
nalnej, lokalnej proveniencie a celonarodného charakteru
alebo tradi¢nych prvkov inych kultar. Bude nas zaujimat,
ktoré lokality (symbolizované tymito prvkami) su prezento-
vané vo vyskumnych lokalitach v Bratislave a vo Vysokych
Tatrach. Na suveniry sa pozrieme tiez prizmou autenticity
a jej Clenenia na ,hot“/socialnu a ,cool‘/vedecku autentici-
tu (Cohen — Cohen 2012; Selwyn 1996). Cielom je lepSie
porozumiet aktualnemu stavu suvenirov na Slovensku.

Vyskumné lokality, terminologické vychodiska
a teoretické koncepty

Prvotnym kritériom pre vyber vyskumnych lokalit bola
ich navstevnost’ turistami. Na zaklade ubytovacich Sta-
tistik cestovného ruchu z rokov 2020 — 2022 sa stabilne
na prvych dvoch miestach umiestnili Bratislava a Vysoké
Tatry (Ubytovacie Statistiky 2020 — 2022). V ramci Brati-
slavy sme vyskum sustredili na historické jadro mestskej
Casti Staré Mesto, ktoré sme pre nasSe potreby ohrani-
Cili Hviezdoslavovym a Kamennym namestim, Names-
tim SNP, Postovou a Obchodnou ulicou, Hurbanovym
a Zupnym namestim, Kapucinskou a Staromestskou uli-
cou a Rybnym namestim. Vyskum vo Vysokych Tatrach
sme uskutoc¢nili v osade Stary Smokovec, ktora je sucas-
tou mesta Vysoké Tatry, a na Strbskom Plese, ktoré je
gastou obce Strba. Obe su najstarsimi tatranskymi osa-
dami zaloZenymi pre potreby cestovného ruchu (Houdek
1976: 87). Lokality budeme v Studii dalej uvadzat pod
nazvami Bratislava a Vysoké Tatry.

Terénny vyskum sa konal technikou nezu¢astneného
pozorovania a polostrukturovaného rozhovoru s predaj-

cami suvenirov v auguste a septembri v rokoch 2022
a 2023. Pozorovanim sme identifikovali kamenné pre-
dajne a predajné stanky so suvenirmi a spomienkovymi
predmetmi, z ktorych sme vyselektovali len tie, ktorych
sortiment podla nasej definicie (pozri nizsie) tvorili pre-
vazne suveniry. Cennym zdrojom informacii s moznos-
tou analyzy bola aj fotograficka dokumentacia zhotove-
na vo vyskumnych lokalitach.

Pri definicii suveniru sa opierame o Casto citovany
text Beverly Gordonovej (1986), ktora rozliSuje pojmy
,suvenir’ a ,spomienkovy predmet’. Suvenir je podla
nej komeréne vyrabany produkt. Spomienkovy predmet
(z orig. memento) vnima ako individualne uschovany
predmet, ktory ma pre turistu osobitny vyznam. Suve-
niry su rozpoznatelné v3eobecne, spomienkové pred-
mety len tymi, ktori ich nadobudnu (Gordon 1986: 135).
V pripade zvolenej problematiky definujeme suveniry
ako predmety, ktoré nachadzame v ponuke predajni su-
venirov v destinaciach cestovného ruchu a ktoré niekto-
rou zo svojich &ft alebo charakteristik (tvar, farebnost,
dizajn, iny vizualny alebo symbolicky prvok) reprezentuju
lokalitu, region alebo krajinu (napr. magnetky s napisom,
pohladnice s vyobrazenim pamatihodnosti alebo tricko
s ludovym ornamentom). Ako spomienkové predme-
ty vnimame produkty v ponuke suvenirovych predajni
v destinaciach cestovného ruchu, ktoré sa ziadnou &rtou
alebo charakteristikou nespajaju s lokalitou, regiénom
alebo krajinou, ale m6zu mat pre spotrebitela individual-
ny symbolicky vyznam (napr. plySové hracky alebo Spor-
tové potreby zakupené v lyziarskom stredisku).

Pri vyskume vyuzivania prvkov tradi¢nej ludovej kul-
tdry na suveniroch vychadzame z definicie pojmu tradic-
na fudova kultura, ktoru Juraj Janto definuje ako ,spbsob
Zivota (zdiefané predstavy a praktiky a ich produkty) ne-
privilegovanych (neelitnych) spolo¢enskych vrstiev v mi-
nulosti, v predmodernej (predindustrialnej) spolo¢nosti*
(Janto 2021: 16). Zaujimame sa teda o prvky hmotnej
a nehmotnej kultdry ruralnych aj urbannych spolocen-
stiev na Slovensku, ktorej prejavy v pévodnom prostredi
zanikali postupne a etapovito v 1. polovici 20. storocia.
V sucasnosti sa uchovavaju v réznych formach v kaz-
dodennej kultdre a v masovej produkcii kultury (Luther
[nedat.]).

Hmotné a nehmotné prejavy tradic¢nej ludovej kultu-
ry su ¢asto navzajom synkretické. V odbornom diskurze
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su klasifikované do niekolkych kategoérii (Janto 2021: 53;
Kysel 2010: 13). Napr. J. Janto hovori o nasledovnych te-
matickych oblastiach: zber a lov; polnohospodarstvo; stra-
va a stravovanie; odev a obuv; sidla a obydlie; domaca
(domacka) vyroba a remesla, vytvarné umenie; obchod,
transport a doprava; rodina a pribuzenstvo; spoloenstvo
obce a spoloCenské vztahy; obyCaje; ludova viera, pred-
stavy a znalosti o ¢loveku a prirode; slovesnost; hudba;
tanec; hry, dramatické prejavy a ludové divadlo.

Predmetom zaujmu Studie je vyuzivanie prvkov tra-
di¢nej fudovej kultdry na suveniroch, teda mimo ich
prirodzeného prostredia. Z tohto hladiska je mozné ich
povazovat za jeden z prejavov vytvarného folklorizmu.
Olga Danglova uvadza, ze vytvarny folklorizmus ,spo-
Civa v cielenom vybere urlitych obsahov a foriem vy-
robnych a vytvarnych tradicii z prirodzeného, pévodne
vacsinou ruralneho prostredia a v ich preneseni a vy-
uziti v odliSnych situaciach, interakciach a sociokultur-
nych kontextoch® (Danglova 2010: 14). Martin Me$Sa
k vytvarnému folklorizmu dalej uvadza, Ze v ramci toh-
to Sirokého pojmu nachadzame ,réznu mieru Cerpania
z pramenov ludového vytvarného umenia aj rozliénu
mieru nakladania so vzormi a s predlohami ludovej vy-
roby” (MesSa 2007: 61). Podla O. Danglovej (2010: 14)
sa tak deje v dvoch rovinach — v rovine formy (vyber ele-
mentov ludového Stylu) alebo v rovine obsahu (na prvky
vytvarnych tradicii sa poukazuje ako na reprezentacné
symboly ruralneho, narodného, regionalneho &i lokal-
neho). Vytvarny folklorizmus sa méze vyvijat niekolky-
mi smermi. V prostredi cestovného ruchu, v ktorom ho
skumame, méze ziskat' ,trhovy, Spekulativny turisticko-
-suvenirovy, Stylizatorsky alebo iny charakter® (Messa
2007: 61 — 63).

Suveniry su ako sucast’ cestovného ruchu predme-
tom zaujmu tiez antropolégie turizmu. Vznik a zaklad-
né témy tejto vedeckej discipliny sumarizovala Barbora
Patova v publikacii Antropologie turismu (2019). Antro-
poldgia turizmu je jednym z odborov a tematickou ob-
lastou sociokulturnej antropoldgie. Okrem inych tém sa
zaobera aj komodifikaciou predmetov remeselnej a ume-
leckej vyroby do podoby suvenirov v dosledku turizmu
(Patova 2019: 43, 151; Danglova 2007: 15). V nasledu-
jucej Casti sa budeme venovat niekolkym konkrétnym
oblastiam antropolégie turizmu, ktoré uzko suvisia s na-
Sou vyskumnou témou — s premenou prvkov tradiCnej
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fudovej kultury v suvislosti s vnimanim ich autenticity, ich
aplikaciou na suveniroch a problematikou geograficky
premiestnenej autenticity.

Otazka vyuzivania fTudového umenia v oblasti suve-
nirov zaujala viacerych zahrani¢nych autorov (Swanson
— Timothy 2012). Podla Kirsten K. Swansonovej a Dal-
lena J. Timothyho sa dizajn suvenirov rokmi prisposobil
oCakavaniam turistov a vyformoval sa do podoby, ktoru
oznacuju ako ,turistické umenie, letiskové umenie, tu-
risticky gy€ alebo turisticky brak® (Swanson — Timothy
2012: 495). V kontexte Stylizacie prvkov tradi¢nej kultary
a ich vyuzitia na suveniroch méZzeme aplikovat’ trojstup-
fovu klasifikaciu L. Lenga. V prispevku Hudobny folklor
a amatérska hudobna tvorivost' (1963) ju vysvetlil na pri-
kladoch hudobného folklérneho materialu. Jeho Styliza-
cia ma podla neho nasledovné tri stupne:

— citacia — reSpektuje autentické znenie predlohy,
— imitacia — upravovatel chce ur€itym zasahom do

Struktury folklérneho diela zvyraznit niektoré jeho Crty,
— prekomponovanie — upravovatel meni Struktaru folk-

I6rnej predlohy a vyuzivajuc dalSie postupy uplatfiuje

svoj individualny vhlad.

Druhy pristup k problematike vyuZivania prvkov tra-
di¢nej ludovej kultury na suveniroch sa bude opierat
o tedriu antropoldégie turizmu — geograficky premiestne-
nu autenticitu (z orig. geographically displaced authen-
ticity; Hashimoto — Telfer 2007). Tento termin oznacuje
prvky na suveniroch, ktoré reprezentuju ind ako kon-
krétnu navstivenu lokalitu (Hashimoto — Telfer 2007:
201). Atsuko Hashimoto a David J. Telfer (2007: 201
— 202) definovali na priklade suvenirov z Niagarskych
vodopadov Styri stupne geograficky premiestnenej au-
tenticity: lokalne (Niagarské vodopady), regionalne (nia-
garsky region), provinéne (provincia Ontario) a narodne
(Kanada).

Autenticita je Casto a bohato diskutovanou proble-
matikou v réznych vedeckych odboroch predovSetkym
v zahrani¢nom diskurze. Erik Cohen a Scott A. Cohen
(2012: 1296) definuju autenticitu ako ,proces, ktorym
je nie€o — rola, produkt, miesto, objekt alebo udalost
— potvrdené za ,original‘, ,pravé’, ,realne‘ alebo ,déve-
ryhodné™. Obe delenia autenticity, ktorym sa v tomto
prispevku budeme venovat, navzajom uzko suvisia.
Z kategorizacie autenticity na vedecku a socialnu od
Thomasa Selwyna (1996) vychadza delenie autenticity
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na jej dva druhy, ,hot” a ,,cool”, ktoré formulovali E. Cohen
a S. A. Cohen (2012). ,Cool“ autenticita (vedecka auten-
ticita T. Selwyna) predstavuje oznacenie nieCoho za au-
tentické na z&klade vedeckej znalosti. ,Hot“ autenticita
(socialna autenticita T. Selwyna) je zaloZzena na pocitoch
turistov, ktori o autentickom objekte nemaju Ziadne od-
borné vedomosti. Pri analyze suvenirov spadajucich do
tychto kategérii autenticity budeme vychadzat z predcha-
dzajucich zisteni o aplikacii, vyuziti, pévode a Stylizacii
prvkov tradi¢nej ludovej kultury na suveniroch.

Charakteristika skimanych lokalit, predajni
a sortimentu

V Bratislave sme navstivili spolu 24 predajnych miest,
z ktorych 21 % tvorili predajné stanky a 79 % kamenné
predajne situované na prizemi historickych budov. Pre-
dajne upozorfiovali na svoj sortiment v exteriéri vysta-
venymi stojanmi s magnetkami, pohladnicami, vyzdo-
bou vykladov a dalSimi predmetmi (lavicka pod oknom
predajne, vyrazne zdobeny nazov predajne, kvetinové
dekoracie a pod.). Interiér predajni pozostaval z jednej
az dvoch miestnosti, po ktorych obvode a v ich strede
stali regaly s rdznymi suvenirmi a spomienkovymi pred-
metmi. Predajcovia sa na vystavenie sortimentu snaZili
vyuzit kazdé volné miesto priestoru (obr. 1). V niektorych

_—

Obr. 1. Interiér jednej z bratislavskych predajni so suvenirmi.
Foto Katarina Micicova 2023

pripadoch boli predajne tak preplnené predmetmi, Ze
bolo naro¢né sa v nich pohybovat, pripadne sa v ulicke
obist’ s inymi zakaznikmi. Sortiment predajni bol pomer-
ne unifikovany. Tvorili ho najma suveniry ako magnetky,
klucenky, drobné figurky, tazidla na papier, obrazky
a malby, hrnéeky a pohare, kraslice, krojované babiky,
babiky zo Supolia, textil (tricka, bundy, Ciapky, kabelky
a tasky), ale aj plySové zvierata a rozpravkové postavic-
ky, dekoracie z mydla a suSeného ovocia, alkohol alebo
drogériovy sortiment z réznych bylin ¢i piva.

Vo vyskumnych lokalitach vo Vysokych Tatrach (Strb-
ské Pleso, Stary Smokovec) sme navstivili 37 predaj-
nych miest, z ktorych 56 % malo charakter stanku, vacsi-
nou dreveného, ponasajuceho sa na drevenicu (obr. 2).
Ostatné predajne boli bud v samostatne stojacich ka-
mennych priestoroch, alebo v priestoroch na prizemi
vacsich budov, pripadne v ramci budov Zelezni€nych
stanic. Charakter, stavebné a priestorové rieSenie stan-
kov predur€ovalo vystavovanie predmetov pred stankom
na réznych zavesnych mechanizmoch, kovovych a dre-
venych konstrukciach a stolikoch. Kamenné predajne
upozornovali na svoju ponuku sortimentu predovSetkym
napismi, dekoraciou vykladov, pripadne tiezZ vystavenim
Casti sortimentu pred predajfiou. Interiéry predajni boli
rieSené podobne ako v Bratislave. Po obvode priestoru

Obr. 2. Jeden z devitnastich stankov so suvenirmi na Strbskom Plese
(Vysoké Tatry). Foto Katarina Micicova 2022
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bol sortiment vylozeny na réznych regaloch siahajucich
Casto az po strop, v strede miestnosti sa nachadzal
jeden alebo viacero ostrovéekov z polic, stolikov alebo
veSiakov. Predajcovia sa aj tu snazili vyuZit kazdy vol-
ny priestor. Sortiment predajnych miest sa mierne lisil
od sortimentu v Bratislave — nachadzalo sa tu minimum
krehkych predmetov, ako su napr. babiky zo Supolia,
kraslice alebo keramické a sklenené predmety. Sorti-
ment magnetiek, kfd€eniek, hrncekov, nozikov, hraciek,
univerzalneho textilu bol doplneny o textil vhodny do hor-
ského prostredia, trekingové palice, ovCie kozu8iny a ich
imitacie, kozusinové papuce, vyrobky z ov€ieho a krav-
ského mlieka, tatranskych bylin a pod.

Aplikacia zvolenych teérii na vyskumné zistenia

Napriek tomu, Ze klasifikacia L. Lenga bola vytvore-
na s ohladom na stupne $tylizacie hudobného folkloru,
myslime si, Ze je mozné ju vyuzit' aj v pripade vytvarné-
ho folklorizmu — na suveniroch ponukanych v Bratislave
a vo Vysokych Tatrach je mozné identifikovat vsetky tri
Lengom uvadzané stupne Stylizacie.

Prvky tradi¢nej fudovej kultury sme objavili v roz-
nych formach a na Sirokom spektre suvenirov v oboch
vyskumnych lokalitach. Nachadzali sa napr. na mag-
netkach, klfu€enkach, ceruzkach, textile (tricka, Ciapky,

Obr. 3. Priklady citacie fajansového sortimentu su viditelné
na najvrchnejsej polici. Bratislava. Foto Katarina Micicova, 2023

30

bundy), hrnéekoch, flasiach ¢i hrackach. Vyskumny ma-
terial poukazoval na pritomnost’ vSetkych troch stupriov
Stylizacie prvkov tradi€nej kultury na suveniroch. V na-
sledujucej Casti predstavime jednotlivé priklady a kon-
krétne typy suvenirov, na ktorych su podla nasho nazoru
tieto stupne najviditelnejSie.

Za priklad citacie mézeme povazovat Cast fajanso-
vého sortimentu (taniere, vazy, dzbany, kréahy a pod.).
V ponuke suvenirovych predajni je v Bratislave, vo Vy-
sokych Tatrach sa objavil len vynimoéne a v malych
mnozstvach. Podla vypovedi niekolkych respondentov
vyrabaju majoliku pre bratislavsky suvenirovy trh byvali
zamestnanci Slovenskej ludovej majoliky v Modre, ktori
preniesli technické postupy, zru€nost’ aj spésob a tech-
niky zdobenia majoliky do vlastnej, individualnej vyroby.
V ponuke suvenirovych predajni sa nachadzaju vacsie aj
mensie majolikové vyrobky, ako napr. ozdobné taniere,
dzbany, kréahy, misky, Cutory alebo hrn€eky. Na tradiciu
modranskej majoliky nadvazuje aj sortiment rozmerovo
mensich predmetov, predovSetkym magnetky réznych
tvarov (silueta Slovenska, miniatury dzbanov, Cutor, pod-
koviciek, zvieratiek a pod.?). Niektoré predmety su dopl-
nené o lokalizany napis. Druhym prikladom citacie mé-
Zu byt kraslice predavané v bratislavskych predajniach.
Ich zdobenie nadvazuje na tradi¢né techniky zdobenia
kraslic (reliéfne voskovanie, oblepovanie slamou) a za-
roven je ich predaj naviazany na jarné obdobie a sviatky
Velkej noci, kedy su podla predajcov v ponuke vo vac-
Sich mnozstvach ako po zvySok roka. Citacie fajansovej
keramiky (obr. 3) a kraslic zachovavaju takmer vsetky
znaky povodnych predldh — spdsob vyroby, techniku
zdobenia, ornamentiku, farebnost — a ¢ast’ funkcii (de-
korativnu, Ciasto€ne prakticku v pripade keramiky a sym-
bolicku v pripade kraslic).

Jednym z najvyraznejSich prejavov imitacie je vy-
tvarna zloZzka tradicného odevu krojovanych babik.
V skumanych lokalitach je v ponuke viacero druhov kro-
jovanych babik, ktorych odev je v réznej miere zjednodu-
Seny a Stylizovany (zavisi to od konkrétneho vyrobcu).
Babiky su zhotovené z réznych materialov (porcelan,
plast, textil) a ich odev imituje tradi¢ny odev z ré6znych
regiénov a lokalit Slovenska (Ciémany, Myjava, Zem-
plin, Liptov, Kysuce atd.). Je znacne zjednodusSeny a su
mu ponechané len zakladné identifikacné prvky. Ako
priklad m6zeme uviest babiky v tzv. pieStanskom kroji
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(obr. 4), ktoré sa v bratislavskych predajniach vyskytuju
v dvoch stvarneniach. Pévodny tradi¢ny sviato¢ny odev
(ak ho opiseme len stru€ne, znacne zjednodusene a len
jeden z jeho variantov*) sa sklada z bielych platennych
rukavcov so Zltou dierkovanou a plnou vySivkou na vac-
Sej ploche rukavov a golierom z Cipky alebo Zltej vySiv-
ky, €erveno-ZItého lajblika s prednymi dielmi strihanymi
do Spica a modrych alebo Ciernych zaster, ktoré su po
obvode zdobené Zltou vySivkou alebo stuhou a lemova-
né Cipkou. Suc€astou sviatoCného odevu vydatej zeny
je Cepiec z bieleho platna zdobeny vySivkou, ¢elenka je
nad ¢elom ukon&ena vysSivkou v tvare zubov alebo pali¢-
kovanou Cipkou. Ak porovhame odev babik s pévodnym
tradicnym odevom, jeden z druhov babik zachovava
skladbu tradi¢ného odevu a farebnost, priCom vysivka
na rukavcoch je imitovana Zltou Cipkou, na zasterach
su nasité dve stuhy namiesto jednej a stuhy v pase a vo
vlasoch farebne nekoreSponduju s ostatnymi stuhami
na odeve tak, ako pri tradicnom odeve. Stuhu v pase ma
tento druh babik uviazanu vpredu, priCom sa v pévod-
nom odeve viaze vzadu. Druhy druh babik (vyrobcom
je Lidova tvorba — Druzstvo umélecké vyroby Uhersky
Brod) nezachovava v pripade pieStanského kroja sklad-
bu odevu (chyba lajblik), na rukavcoch nie je vysSivka ani
imitovana, Cepiec je zdobeny Zltou Cipkou netypickym
spbsobom a stuha v pase je tiez uviazana vpredu na-
miesto vzadu.® Zachovanymi vytvarnymi prvkami teda
su (Ciasto¢ne) skladba odevnych suciastok a ich typicka
farebnost. Ako prejav imitacie folklérneho diela vnima-
me zjednodus$enie viacerych prvkov, ako napr. skladba
odevu (priklad chybajuceho lajblika) alebo napodobne-
nie dekorativnych prvkov, pripadne ich nahradenie zjed-
noduSenymi formami (Cipka namiesto vysivky).
Prekomponovanie pévodnej predlohy vidime predo-
vSetkym vo valadkach ponukanych najmé vo Vysokych
Tatrach. Podla Encyklopédie ludovej kultury Sloven-
Ska je valaska ,sekerka s dlhym poriskom, ktora sluZzila
ako oporny, obranny a pracovny nastroj, pricom plnila
aj symbolicku funkciu — reprezentovala pastierov, vala-
chov, v su€asnosti vSeobecne pastiersku kulturu. Poris-
ka valaSiek boli zdobené geometrickymi a rastlinnymi
motivmi rytim, vybijanim alebo inkrustovanim medou.
Dekora¢nym prvkom so zvukovo-rytmickou funkciou pri
usmerfiovani Criedy a v tanci bolo obitie Casti poriska
plechom s uskami, v ktorych boli upevnené mosadzné

kolieska. Celodrevené valasky nosili honelnici. Valaska
prenikla zo svojho pévodného prostredia (najméa stred-
né Slovensko) do celého Uzemia ako spomienkovy
predmet v 20. storoCi“ (Komorovska — Duzek — Elschek
1995: 285 — 286). Vo Vysokych Tatrach su v niektorych
predajniach v ponuke valadky z lahkého dreveného ma-
terialu. Cepel je &iastoéne zdobena rytymi ornamentmi
a nafarbena striebornou farbou tak, aby pripominala
zdobeny kov. Porisko je z lahkého dreveného materialu,
pricom jeho povrch je vyleSteny a upraveny na spésob
vzhladu dreva. Zdobené je vypalovanymi rastlinnymi
a geometrickymi motivmi, pripadne motivom parze-
nice® z podhalianskych goralskych nohavic — portiek

Obr. 4. Babika v imitovanom pieStanskom kroji. Bratislava.
Foto Katarina Micicova, 2023
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(porov. Podhale 2000: 255) a plastovymi aplikaciami
zlatej farby, z ktorych vychadzaju Cervené Snurky so
zlatymi koralkami. Dal§im druhom valasiek v ponuke
tatranskych (aj bratislavskych) predajni suvenirov su
celodrevené valasky hnedej farby zdobené vyrezanymi
rastlinnymi a geometrickymi motivmi.” Na valaskach sa
vyskytuju aj lokalizacné napisy Slovensko alebo Vysoké
Tatry. Tu teda vidime najvacsiu mieru Upravy prvku tra-
di¢nej ludovej kultary — zmeny su v materiali, z ktorého
su valasky vyrobené, v zdobeni (jeho v technike, sp6-
sobe a materialu nan vyuzitého atd’; obr. 5) a vo funkcii
(zanikla prakticka funkcia).

Obr. 5. Valaska ako priklad prekomponovania prvku tradi¢nej ludovej
kultary. Vysoké Tatry. Foto Katarina Micicova, 2022

32

Na zaklade vysSie uvedenych prikladov je zrejmé, Ze
tri stupne Stylizacie hudobného folklorneho diela podla
L. Lenga (1963) je mozné po jemnej uprave oznace-
nia (Stylizacia javu tradi¢nej ludovej kultury) aplikovat
aj na dalSie oblasti tradi¢nej ludovej kultury. Vycha-
dzajuc z tychto zisteni mézeme konStatovat, Ze preja-
vy vytvarného folklorizmu nachadzame na suveniroch
v rovine formy (napr. CiCmianske ornamenty), v rovine
obsahu (napr. goralsky klobuk) (Danglova 2010: 14), ale
aj v syntéze tychto rovin. Jej vhodnym prikladom je uz
spomenuta valaska. Z hladiska formy ide o jej materia-
lové zhotovenie a dekorovanie, z hladiska obsahu o jej
funkcie (dekora¢na, symbolicka, reprezentacna).

Pojem geograficky premiestnena autenticita
oznacuje prvky na suveniroch, ktoré reprezentuju inu
ako konkrétnu lokalitu, v ktorej su predavané (Hashi-
moto — Telfer 2007: 201). Pri aplikacii tejto tedrie na
slovenské podmienky (vychadzajuc z terénneho vysku-
mu v Bratislave a vo Vysokych Tatrach a porovnavajuc
geograficki rozlohu a administrativne c¢lenenie Kana-
dy a Slovenska) klasifikaciu A. Hashimota a D. Telfera
(2007) mierne upravime. Ponechame kategdrie lokalna,
regionalna a narodna, vynechame kategoriu provinéna.
Ako lokalne premiestnenu autenticitu vnimame presun
alebo vyuzitie prvku tradi¢nej fudovej kultury na urovni
vlastného alebo susednych kulturnych regiénov (Be-
nuskova 2005). Regiondlne premiestnena autenticita
sa tyka presunov na urovni vzdialenejSich kulturnych
regionov a narodne premiestnena autenticita na urovni
Statnych utvarov.

Pri identifikacii jednotlivych stupfiov geograficky pre-
miestnenej autenticity musime vnimat kazdu vyskumnu
lokalitu individualne. Predstavme si vybrané priklady
z jednotlivych lokalit. VV pripade Bratislavy by lokalne
premiestnenu autenticitu predstavovali suveniry, ktoré
vyuzivaju prvky modranskej majoliky alebo vajnorské-
ho ornamentu. Regionalne premiestnenu autenticitu je
mozné identifikovat’ na priklade suvenirov s janosikov-
skou tematikou a prvkami valaskej materialnej kultury,
ktoré boli v tradi¢nej fudovej kulture Slovenska pritom-
né najma v stredoslovenskych a vychodoslovenskych
regionoch. Narodne premiestnenu autenticitu je mozné
identifikovat vo vyuzivani zahrani¢nych prvkov tradi¢nej
kultary, napr. predaj krojovanych babik v prekompono-
vanych tradiénych odevoch z Moravy a Ciech (obr. 6).
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Vo Vysokych Tatrach predstavuje lokalne premiestnena
autenticita vyuzitie prvkov tradiéného odevu oravskych
alebo zamagurskych Goralov (obr. 7). Regionalne pre-
miestnenu autenticitu vnimame pri vyuziti ¢iémianskych
ornamentov na suveniroch. Narodne premiestnenu au-
tenticitu nachadzame vo vyuZivani zahrani¢nej orna-
mentiky alebo prekomponovaného (znacne zjednoduse-
ného) ornamentu, parzenice.

Analyza vyskumného materidlu v bratislavskych pre-
dajniach suvenirov dokumentuje dominanciu prvkov
prevazne regionalne premiestnenej autenticity. Tento
jav je mozné vysveltlit faktom, Ze Bratislava mala vzdy
mestsky charakter a ako hlavné mesto ma signifikant-
nu ulohu v prezentacii a propagacii kulturneho dedicstva
celej krajiny (Hall 2002: 236 podfa Therborn 1996). Vo
Vysokych Tatrach sme identifikovali prevazne regio-
nalne a narodne premiestnenu autenticitu. V najvacsej
miere sa na suveniroch v tejto lokalite vyskytovali prvky
tradi€ného odevu oravskych goralov, polsky ornament
parzenica a dalSie ornamenty zahranicnych tradi¢nych
kultur. KedZe ide o Specificky vysokohorsky region, na
suveniroch tu su vyuzZivané najma prvky tradi¢nej kultary

Obr. 6. Priklad narodne premiestnenej autenticity — krojované babiky
v prekomponovanych tradiénych odevoch z Moravy a Ciech.
Bratislava. Foto Katarina Mi¢icova 2022

charakteristické pre tieto osobitné prirodné podmienky.
Su slovenskej proveniencie (oravsky region) a rovnako
aj zahraniCnej proveniencie (polské Tatry). Kultura etno-
grafickej skupiny Goralov, ktorej prvky tradiénej kultury
sU na suveniroch prezentované najCastejSie, presahuje
Statne hranice a je pritomna v oboch regidonoch — sloven-
skom aj polskom.

Aktivne premiestriovanie autenticity spojené s prida-
nim symbolickej hodnoty a reprezentacnej funkcie suve-
niru vnimame aj v ich dekorovani lokalizacnymi napismi.
Vdaka nim nadobuda napr. regionalny suvenir funkciu
reprezentanta pre vacsi geograficky priestor. Ako priklad
moézZzeme uviest uz spominanu modransku keramiku.
Pochadza z Modry (okr. Pezinok), Cize prirodzene re-
prezentuje tuto lokalitu. Pridanim lokalizaéného napisu

Obr. 7. Priklad regionéalne premiestnenej autenticity — tradicny odev
oravskych Goralov na magnetkach. Vysoké Tatry.
Foto Katarina Micicova 2023
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,Bratislava“ moze byt reprezentantom SirSej geografickej
lokality a pridanim napisu ,Slovensko® reprezentantom
celej krajiny. Prikladom reprezentacie s opa¢nou ten-
denciou je uzZ spomenuta valaska. Pévodne reprezentuje
a symbolizuje valasku a pastiersku kulturu, ktora je na
Slovensku rozSirena predovSetkym na strednom a vy-
chodnom Slovensku. Doplnenim suveniru o lokalizacny
napis ,Strbské Pleso* zarover reprezentuje a symboli-
zuje konkrétnu destinaciu (alebo napisom ,Slovensko®
celu krajinu).

Pri analyze prvkov tradi¢nej fudovej kultury na su-
veniroch sme zistili pritomnost niekolkych prvkov
zahrani¢nych tradi¢nych kultur. Ich zahrani¢ny pévod

Obr. 8. Motiv parzenice na zavesnej ozdobe. Stary Smokovec.
Foto Katarina Micicova 2022
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sme identifikovali na zaklade komparacie ich podoby na
suveniroch s predlohami v odbornej literature, v jednom
z pripadov sme siahli do online databank grafickych di-
zajnov.® V nasledujucej Casti sa na niekolkych prikladoch
pokusime dokumentovat' tri spésoby vyuZivania vytvar-
nych prvkov zahrani¢nych tradiCnych kultur na suveni-
roch predavanych na Slovensku.

Prvym spésobom je vyuzivanie prvkov tradi¢nych
kultar, ktoré sice pochadzaju zo zahranicia, ale repre-
zentuju aj tradi¢nu fudovu kulturu Slovenska. Prikladom
mdze byt vyuZivanie vytvarného motivu z goralskych
muzskych nohavic, portiek, z pol'ského kulturneho re-
gionu Podhalie, tzv. parzenice. Portki (a tym aj ich zdo-
benie, pozn. aut.) sa stali jednym z najcharakteristic-
kejSich prvkov tradi€ného muzského goralského odevu
(Podhale 2000: 251), vdaka Comu sa postupne stali aj
symbolom celého geografického priestoru obyvaného
Goralmi. Motiv parzenice je na suveniroch zjednoduse-
ny len na zakladné charakteristické linie (porov. Podha-
le 2000: 255). Parzenice na slovenskych suveniroch re-
prezentuju tradi¢nu kultiru Goralov obyvajucich oblast
Vysokych Tatier, a tym aj tohto pohoria ako celku. Tieto
vzory su vyuZité na uz spominanych valaskach, ale aj
na réznom textile (bundach, trickach, ¢iapkach), hrnce-
koch a drobnych suveniroch, ako su magnetky alebo
kfu€enky. Parzenica ako prvok tradi¢nej ludovej kultury
ma svoj pévod sice v zahranici, no symbolizuje tradiénu
kultaru etnickej skupiny sidliacej aj na Uzemi Slovenska
(obr. 8).

Druhou formou vyuzivania prvkov zahrani¢nych tra-
di¢nych kultur je pouzitie takych prvkov, ktoré pre spotre-
bitela nie su jednoznacéne rozpoznatelné ako slovenské.
Tuato formu predstavuju predovSetkym rézne typy rastlin-
nych ornamentov. Zlozené su z niekolkych rastlinnych
motivov (rozety, tulipany, granatové jablka, listky a ipon-
ky). V niektorych pripadoch su doplnené zoomorfnymi
(vtaciky) alebo geometrickymi a inymi (koliesko, srdce)
motivmi. Tieto ornamenty su bud jednofarebné (modra,
Cierna, biela — Casto v zavislosti od farby materialu, na
ktorom su aplikované), alebo viacfarebné (okrem spo-
menutych aj Cervena, zelena, Zlta, oranzova). Pre via-
ceré z nich je typicka urcita farebnost (jeden typ orna-
mentov sa Casto vyskytuje len v modrej farbe, iny je len
réznofarebny). Nachadzaju sa na Sirokom spektre suve-
nirového sortimentu, ako su napr. magnetky, klucenky,
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hrnéeky, tricka, Satky alebo bundy. Pomocou komparacie
s ludovymi motivmi verejne dostupnymi v online data-
bankach grafickych dizajnov je mozné konstatovat, Ze
tieto vzory maju pdvod v polskej, moravskej, finskej, ma-
darskej, rumunskej a danskej tradi¢nej kulture.® Na su-
veniroch su tieto ornamenty ¢asto doplnené textom, kto-
ry suvenir lokalizuje (napr. ,Vysoké Tatry“, ,Bratislava®,
~Slovensko®, ,Slovakia“, ,pre dedka z Vysokych Tatier),
alebo s textom rézneho charakteru nadvazujucim aj na
slovensku tradi¢nu kultdru (,slovensky Suhaj*, ,dajce mi
Sicke pokoj“, ,Cajopi¢” a pod.). Prezentaciu Slovenska
zahraniénymi ornamentmi a ich dopifianie spomenutymi
textami (obr. 9) by sme mohli charakterizovat ako zava-
dzanie turistov a Sirenie nepravdivého povedomia o tra-
di¢nej fudovej kulture Slovenska.™

Tretou formou je vedomé vyuzivanie prvkov zahra-
ni¢nych tradi¢nych kultur s rbznym zadmerom. V brati-
slavskych predajniach sa tak méZeme napriklad stretnut
s postavickami v tirolskom fudovom odeve (tzv. Dirndl
a Lederhosen; obr. 10). Podla vypovedi respondentov
predstavuju pre turistov prichadzajucich do Bratislavy
z Rakuska druhu moznost zakupit si suvenir z tejto kra-
jiny v pripade, Ze tak zabudli alebo nestihli urobit’ tam.
Ruské matrioSky kupuju podla vypovedi respondentov
rodiCia detom ako hra¢ky na podporu rozvoja motoriky.

Obr. 9. Séalky so zahraniénymi rastlinnymi a zoomorfnymi ornamentami
a slovenskymi lokalizacnymi napismi. Vysoké Tatry.
Foto Katarina Micicova 2023

Autenticitu m6Zeme na suveniroch vnimat cez ich
rézne Crty, okrem iného aj cez vyuzivanie prvkov tradic¢-
nej fudovej kultury. Na zaklade predchadzajucich zisteni
mébZeme na suveniry nazerat z pohladu ,cool“ alebo ve-
deckej a ,hot" alebo socialnej autenticity (Cohen — Cohen
2012; Selwyn 1996). ,Cool, Cize vedecka autenticita, vy-
chadza z nejakej odbornej znalosti o predmete, objekte,
mieste, ktoré za autentické povazujeme. V pripade su-
venirov tomu rozumieme tak, ze vyuzity prvok tradi¢ne;j
fudovej kultary na nich spifia niekolko predpokladov:

- z hladiska Stylizacie je citovany alebo imitovany,

- z hladiska geograficky premiestnenej autenticity je
premiestneny lokalne alebo regionaine,

- z hladiska vyuzivania zahrani¢nych prvkov tradi¢nej
fudovej kultury spada do prvej formy.

Prikladom takychto suvenirov su napr. babiky zo
Supolia v Bratislave alebo goralské klobuky vo Vyso-
kych Tatrach. Opakom ,cool“ autenticity je ,hot", resp.
socialna autenticita, ktora je zalozena na subjektivnom
vnimani turistov. Z hfadiska nami skumanej problematiky

Obr. 10. Magnetky v tvare postaviciek v rakuskych krojoch.
Bratislava. Foto Katarina Micicova. 2022
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do tejto kategdrie spadaju suveniry, ktoré nejakym spo-
sobom nadvazuju na tradi¢nu kulturu (Slovenska alebo
zahranicia), nezavisle od toho, akou formou je prvok tra-
di¢nej kultury Stylizovany, &i a v akej forme je geograficky
premiestneny, alebo do ktorej formy vyuZivania zahra-
niénych prvkov spada. Podla slov vacésiny respondentov
sa turisti vo velkej miere o ,cool®, resp. vedecku autenti-
citu suvenirov nezaujimaju.

Specifickym pripadom je suvenir v podobe valasky,
ktory je z hfadiska Stylizacie prekomponovany, z hfadis-
ka geograficky premiestnenej autenticity vo Vysokych
Tatrach premiestneny lokalne, v Bratislave regionalne
a z hladiska vyuzivania zahraniCnych prvkov tradiCnej
ludovej kultury vyuzivany v prvej forme, takze jeho zara-
denie do niektorej z kategdrii autenticity je narocné. Vy-
chadzajuc z jeho najvyraznejsej Crty — tvaru, ktory by sme
individualne mohli oznacit' za citaciu, by sme tento pred-
met mohli zaradit' do kategdrie vedeckej, ,cool” autenticity.

Zaver

Prvky tradi¢nej ludovej kultdry su jednymi z repre-
zentativnych komodit Slovenska aj v oblasti suvenirov.
VyuzZivaju sa na Sirokej Skale predmetov, akymi su napr.
magnetky, hrnéeky alebo textil. Sortiment a dizajn suve-
nirov vo Vysokych Tatrach reflektuje horské prostredie
a horsku kultiru Slovenska, predovSetkym pastiersku
kultaru. Zaroven reflektuje primarny druh turizmu — vyso-
kohorsky (tury, lyZovanie, skialpinizmus). Ponuka suve-
nirov v Bratislave reflektuje ponuku poznavacieho turiz-
mu a reprezentuje kultdru a tradiénu fudovu kultdru celej
krajiny (Hall 2002: 236, cit. podla Therborn 1996).

Identifikované prvky tradi¢nej fudovej kultary, ktoré
su vyuzivané na suveniroch vo vyskumnych lokalitach,
spadaju do niekolkych kategdrii. Z kategorizacie podla
J. Janta (2021: 53) su to kategorie: odev a obuv; domaca
vyroba a remesla, vytvarné umenie; slovesnost’; polno-
hospodarstvo a sidla a obydlie. VyuZitie prvkov tradi¢nej
ludovej kultury z tychto kategorii vnimame v oblasti su-
venirov (potlag na tricku, pohladnica, reliéf na magnetke)
ako vytvarny prejav, resp. prejav vytvarného folklorizmu,
pricom neprihliadame na parameter estetickosti (Dang-
lova 2010: 14).

Na vyuzivanie prvkov tradi¢nej fudovej kultury moé-
Zeme nazerat z dvoch pohladov. Vybrané prvky (napr.
prvky pastierskej kultury — ovecky, valasky; tradi¢ného
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odevu a jeho vytvarného stvarnenia; tradicného tan-
ca a hudby) m6zeme vnimat ako reprezentacné prvky
tradicnej kultury Slovenska, ktoré su réznym spdsobom
(mierou) Stylizované (Leng 1963). Ich ¢asté a kontinual-
ne vyuzivanie na suveniroch spésobilo, Ze sa stali jed-
nymi z identifikacnych a reprezenta¢nych prvkov krajiny.
Druhym pohladom na ich vyuzivanie na suveniroch je
stereotypizacia Slovenska cez tieto prvky. Ta je charak-
teristicka otvorenou (Casto az vulgarizovanou a erotizo-
vanou) Stylizaciou a zmenou Struktury fudovej predlohy
prekomponovanim. Ako priklad uvadzame magnetky
predavané v Bratislave. VVyobrazuju postavu Zeny, ktora
drzi v rukach misu s bryndzovymi haluskami a je odeta
v imitacii tradi€ného odevu so zvyraznenym a odhalenym
dekoltom. Vnimame tiez sUvis medzi stereotypizaciou
Slovenska ako krajiny a jeho idealizaciou prostrednic-
tvom pastierskej a valaskej kultury." Prvky tychto kultdar
tvoria vyznamnu Cast' vSetkych prvkov tradi¢nej ludove;j
kultary Slovenska, ktoré sa nachadzaju na suveniroch
nielen vo Vysokych Tatrach, ale aj v Bratislave.

Vacsina prvkov tradi¢nej ludovej kultury, ktoré méze-
me na analyzovanom materiali suvenirov najst, je pre-
javom vytvarného folklorizmu. Pri vytvarani symbolov
vychadzajucich z prvkov tradi¢nej fudovej kultury, ktoré
by prostrednictvom suvenirov reprezentovali Slovensko,
su vyuzivané ich formalne roviny (napr. ¢icmianske orna-
menty na hrn&eku), obsahové roviny (napr. goralsky klo-
buk) (Danglova 2010: 14) alebo syntéza tychto rovin (na-
pr. valaska). Prvky tradi¢nej ludovej kultdry vyuzivané na
suveniroch presli roznou mierou Stylizacie, najcastejSie
ich mézeme vidiet vo forme imitacie. Tedria geograficky
premiestnenej autenticity nam umoznila formulovat tri
formy vyuZivania prvkov zahrani¢nych tradi¢nych kultar
na suveniroch na Slovensku:

- vyuzivanie prvkov, ktoré pochadzaju zo zahranicia,
ale reprezentuju prvok tradi¢nej fudovej kultary, ktory sa
v rovnakej alebo podobnej forme nachadza aj na Slo-
vensku,

- vyuzivanie prvkov, ktoré nie su pre spotrebitela jed-
noznacne rozpoznatelné ako zahraniéné,

- vedomé vyuzivanie prvkov zahrani¢nych tradi¢nych
kultdr s réznym zamerom.

Na problematiku suvenirov mézeme tiez nazerat
z pohladu ,cool“ alebo vedeckej a ,hot* alebo socialne;j
autenticity (Cohen—Cohen 2012; Selwyn 1996). Vedecka
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autenticita mdéze byt vnimana na suveniroch, ktoré ob-
sahuju také prvky (alebo su prvkami) tradi¢nej fudovej
kultury, ktoré su citované alebo imitované, premiestnené
lokélne alebo regionalne a z pohladu vyuzivania prvkov
zahrani¢nej tradi¢nej kultury spadaju maximalne do prvej
formy. Vychadzajuc z analyzy druhovej diverzity suve-
nirov v skumanych lokalitach, prvkov tradi¢nej fudovej
kultiry na nich a z odpovedi niekolkych respondentov
vSak konstatujeme, ze turisti va¢sinou vedecku/,cool”
autenticitu nevyhfadavaju. Pri ndkupe suvenirov sa ria-
dia vlastnymi pocitmi, estetickym citenim, individualnym
zhodnotenim, ktory suvenir alebo ktoré prvky na rfiom
povazuju za autentické a typické pre Slovensko alebo
konkrétnu lokalitu, pripadne sa riadia radami predajcov.

Z rozhovorov s predajcami suvenirov (majitemi pre-
dajni aj ich zamestnancami) vo vyskumnych lokalitadch
vyplyva, Ze napatie medzi tuZbou ponukat suveniry,
ktoré reflektuju tradiénd fudovu kulturu, a globalizovany-
mi poziadavkami turistov na ponuku suvenirov (Swan-
son — Timothy 2012: 495) sa na Slovensku vyskytuje aj
v sucasnosti (KovaceviCova 1975: 89). Niekolki z nich
by radi turistom ponukali kvalitnejSie suveniry, ktoré by

POZNAMKY:

1. Predkladana Studia sa zaobera len niektorymi aspektmi vyuziva-
nia prvkov tradi¢nej fudovej kultiry na suveniroch, komplexnejsi
a rozsiahlejsi text k problematike bude su€astou dizertacnej prace
autorky. Predpokladané zverejnenie prace v katalogu Centralneho
registra zavere€nych prac (www.crzp.sk) je v lete 2024.

2. Ciastkovou in8piraciou k vyberu problematiky bolo aj predchadza-
juce nezucCastnené pozorovanie prejavov vytvarného folklorizmu
a vyuzivania prvkov zahrani¢nych tradi€énych vytvarnych kultar
v slovenskom spotrebnom priemysle tak, ako to spomina Martin
Messa (2007: 51).

3. Tieto miniatury vSak podfa zvolenej metodiky troch stupriov Upravy
folklérneho diela spadaju uz do stupria imitacie.

4. Pre podrobnejSiu charakteristiku a opis tradi€ného odevu piestan-
skej formy pozri Micicova 2023.

5. Protiargumentom méze byt fakt, Ze v prvej polovici 20. storoCia
sa pri fotografovani umiestfiovala stuha v pase na prednu zaste-
ru, aby odev pdsobil farebnejsie, putavejsie, a tak reprezentativ-
nejsie. Co sa tyka vynechania lajblika, ddvodom mézu byt malé
rozmery babiky — je pomerne narocné usit taku drobnu odevnu
suciastku. Treba vSak uviest, Ze ostatné babiky z rovnakej vyroby
v imitaciach tradi¢nych odevov z moravskych a ¢eskych obci laj-
bliky usité maju.

6. Ornament je zlozeny z viacerych geometrickych (kruhy, Spi-
raly), rastlinnych (kvety, listky) a doplnkovych (slzi€ky, bodky)

prostrednictvom prvkov tradi¢nej fudovej kultury repre-
zentovali Slovensko. Vyjadrili ochotu spoluprace s lokal-
nymi remeselnikmi, pripadne s ULUV-om. Problémom
su v3ak vysSie ceny takychto vyrobkov (napr. vySivana
kosela), ich rozmery (fujara), ale ¢asto aj nezaujem turis-
tov o takéto vyrobky.

Ako piSe B. Putova (2021: 281), pri kontinualne ponu-
kanom, masovo vyrabanom suvenire (ktorymi skimané
predmety su) sa uplatiiuje sebaupevriujuci proces, kto-
ry stabilizuje vyskyt neautentickych a v naSom pripade
aj zahrani¢nych prvkov. O zmene tohto stavu mézeme
len diskutovat. Okrem vyraznejSej osvety by bolo mozné
Ciastocne aplikovat navrh B. Putovej (2021: 282 — 283)
0 zavaznych nariadeniach miest a obci o propagacii lo-
kality prostrednictvom jednotnej znacky aj v oblasti su-
venirov. Potencial tu vidime tieZ v uz8ej komunikacii
medzi organizaciami cestovného ruchu, kultdrnymi insti-
tuciami (osvetovymi centrami), samospravami a Statnou
spravou. Problematika vyuzZivania prvkov tradi¢nej kul-
tary je vSak SirSia, ako sme predstavili v tejto Studii, a jej
dokladna analyza si vyZaduje nadvazujuci podrobnejSi
terénny vyskum.

motivov. Jeho centrum tvoria motivy ulozené do kruhu, z ktorého
vychadzaju na dve boc¢né strany po $tyri slucky. Spodnu ¢ast or-
namentu tvori cip s hrubymi stenami ukonceny slzou a doplneny
o drobné rastlinné a geometrické motivy.

7. Podlanasho nazoru spadaju do stupnia Stylizacie — imitacie. Ta spo-
Civa predovSetkym v miernej Uprave materialu, zdobenia a funkcie
v porovnani s pévodnym prvkom, celodrevenou valaskou v prostre-
di valaskej kultury.

8. Problematika vyuzivania zahrani€nych motivov v slovenskom spot-
rebnom priemysle je pomerne Siroka téma, ktora doteraz nebola
vedecky spracovana. V oblasti suvenirov suvisi s postupmi samot-
nych vyrobcov, ktorych tovar predajcovia len skupuju a v stankoch
potom predavaju. Nemaju teda vacsi vplyv na vyber tradiénych prv-
kov a na formu a spdsob ich vyuzitia na suveniroch. Predov§etkym
z ekonomickych dévodov nakupuju taky tovar, aky je vo velkoskla-
doch k dispozicii a aky je pre nich rentabilny z hladiska nakupného
spravania klientov.

9. Porovnaj v databankach shutterstock.com, 123rf.com, stock.adobe.
com, freepik.com pri zadani do vyhladavania heslo folk.

10. O tom, aku zasluhu na tom maju samotni predajcovia suvenirov,
mozeme len diskutovat.

11. Podla M. Me$8u (2007: 53) vznikla idealizovana podoba sloven-
skej tradi¢nej kultury zaloZzena na prvkoch valaskej a pastierskej
kultury v polovici 19. storocia.
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